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Das Fach Biologie

Einfihrung in die Themen des bilingualen Biologieunterrichts —
Jahrgangsstufe 11

Im bilingualen Biologieunterricht der Jahrgangsstufe 11 beschéftigen sich die Schuler
mit lebensnahen, gesellschaftlich relevanten und interdisziplindren Themen —in
deutscher und englischer Sprache. Ziel ist es, biologische Zusammenhange zu
verstehen und gleichzeitig den fachsprachlichen Ausdruck in der Fremdsprache zu
starken.

Die Themen reichen von Ernahrung, Konsumverhalten und Sinneswahrnehmung
bis hin zu Nachhaltigkeit, Biotechnologie und ethischen Fragestellungen. Dabei
werden gezielt Verbindungen zu wirtschaftlichen und gesellschaftlichen
Kontexten hergestellt — etwa in Bezug auf Werbung, Konsumkritik oder
Produktversprechen.

Die Inhalte orientieren sich nicht am klassischen Biologie-Lehrplan, sondern
erweitern diesen durch aktuelle, alltagsnahe und oft kontrovers diskutierte
Fragestellungen. So wird ein Raum geschaffen fur kritisches Denken,
multiperspektivisches Arbeiten und facherubergreifende Verknupfungen,
insbesondere mit dem Fach Marketing, das im Folgejahr ebenfalls bilingual
unterrichtet wird.

Der Unterricht folgt dabei dem CLIL-Ansatz (,Content and Language Integrated
Learning®) — also Fachlernen in der Fremdsprache — und fordert die Schiler darin,
sich sprachlich wie inhaltlich sicher in komplexen Themenfeldern zu bewegen.
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Verkntpfung zwischen Biologie (Jg. 11) und Marketing (Jg. 12)
im bilingualen Profil

Der bilinguale Zweig am BKAL verfolgt einen interdisziplindren Ansatz, der die
beiden Facher Biologie (Jahrgangsstufe 11) und Marketing (Jahrgangsstufe 12)
gezielt miteinander verknupft. Die thematische und sprachliche Vorbereitung im
Biologieunterricht bildet dabei die Grundlage fir das Verstandnis wirtschaftlicher
Zusammenhange im darauffolgenden Jahr.

Im Mittelpunkt stehen alltagsnahe Schnittstellen zwischen Wissenschaft und
Wirtschaft: Ernahrungstrends, Konsumverhalten, Sinneswahrnehmung,
Nachhaltigkeit, Biotechnologie oder Gesundheit — all das sind Themen, die sowohl
aus biologischer als auch aus wirtschaftlicher Perspektive betrachtet werden kénnen.

Die Schiler:innen lernen im Biologieunterricht z. B.,

e wie Zucker und Koffein im Korper wirken — und hinterfragen spéater, wie
Energy Drinks vermarktet werden.

e welche Rolle Geruchs- und Geschmackssinn spielen — und analysieren
danach, wie Produktdesign und multisensorisches Marketing
funktionieren.

« was hinter ,Superfoods®, Diaten oder ,Greenwashing” steckt — und Ubertragen
dieses Wissen auf Werbestrategien, Zielgruppenansprache und ethische
Fragen im Marketing.

Auch sprachlich profitieren die Schiiler: Sie erarbeiten bereits in Klasse 11
Fachvokabular und Redemittel im Kontext Biologie — und wenden diese in Klasse
12 sicher im wirtschaftlichen Fachkontext an, etwa bei Prasentationen,
Kampagnenanalysen oder Rollenspielen.

Die Verbindung zwischen den beiden Fachern ist bewusst angelegt, um:
o fachubergreifendes Denken zu fordern,
o Transferkompetenzen zu stéarken,

e und die Schuler auf komplexe Themen im Studium und Beruf
vorzubereiten.

Das Ziel: Englisch nicht nur als Sprache, sondern als Werkzeug des Denkens,
Argumentierens und Prasentierens zu nutzen — tber Fachergrenzen hinweg.
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e Sprachkompetenz: Zu jeder Einheit gehdren gezielte Sprachbausteine (z. B.
Redemittel, Wortschatzlisten, Textsortenkompetenz), die parallel aufgebaut

werden.

e Marketingbezug: Die Inhalte bauen bewusst Grundlagen fur das Fach Marketing
in Klasse 12 auf — inhaltlich wie sprachlich.

e CLIL-Ansatz: Die Planung folgt dem CLIL-Prinzip (,Content and Language
Integrated Learning“) mit Fokus auf fachlich-inhaltlichem Lernen in der
Fremdsprache.




